Checklist zdarma: jak zlepsit konverzni
pomeér webu

Kroky z ¢lanku sepsané do jednoho prehledu.

O Hlavni konverze. je to, co vam vydéldva: odeslana poptdvka, telefonat, rezervace
terminu, objednavka.

O Dil¢i konverze. je krok, ktery k tomu vede: rozkliknuti ceniku, stazeni podkladd,
prohlédnuti referenci, pfechod na kontaktni stranku.

O Spocitejte konverze za mésic. Kolik prislo poptavek z formulare a kolik telefonatd,
které zacaly vétou ,nasSel jsem vas na internetu”.

O Zjistéte navstévnost. Zakladni Cisla ukaze i Google Search Console, ktera je zdarma a
stadi ji jednou napojit.

O Vydélte a porovnavejte se sebou. Absolutni hodnota vam nic nefekne. Smysl dava
porovnani se stejnym obdobim loni nebo se stavem pred Upravou webu.

O Neni jasné, co web nabizi. Navstévnik musi do tfi vterin pochopit, co délate a pro
koho. Poeticky slogan tuhle praci neudéla.

O Chybi cena nebo alespon rozsah. Bez zachytného bodu velka cast lidi odejde ke
konkurenci, ktera ho uvadi.

O Formuldr chce pfrilis mnoho. Kazdé pole navic ubird odeslani. Jméno, kontakt a zprdva
staci.

O Neni vidét, komu se ozyvaji. Fotka, jméno a doklad odvedené prace délaji vic nez tfi
odstavce o firemnich hodnotéach.

O Vyzva k akci je schovana. Kdyz je tlacitko jen v patiCce, vétSina lidi se k nému
nedostane.

Cely rozbor najdete na strance Konverzni pomér webu: co to je a jak ho zvednout.

dominikgaud.cz - Dominik Gaudnik - dominikgaud85@gmail.com - +420 722 614 213


https://www.dominikgaud.cz/blog/konverzni-pomer/
mailto:dominikgaud85@gmail.com

