Checklist zdarma: jak zvysit CTR ve
vysledcich vyhledavani

Co zkontrolovat na title a description, nez zacnete cokoli ménit jinde.

O Titulek neodpovida dotazu. Clovék hleda ,,cena rekonstrukce koupelny* a vidi titulek
»Nase sluzby“. Nespoji si to a klikne jinam.

O Titulek je jen nazev firmy. Vase jméno zajima lidi, ktefi vas uz znaji. Ostatni hledaji
reSeni problému.

O Chybi popisek. Kdyz ho nevyplnite, Google si vezme kus textu ze stranky. Nékdy trefi,
casto ne.

0 Popisek je marketingova vata. ,Jsme tym profesionald s dlouholetou tradici“ nerika
nic, co by pomohlo v rozhodnuti.

O Chybi konkrétni Udaj. Cena od, termin, region. Konkrétni &islo v popisku funguje
spolehlivéji nez pridavna jména.

O Neprehledna adresa. Adresa plna Cisel a parametr( plsobi méné dlvéryhodné nez
cCitelna.

O Konkurence méa rozsifeny vysledek. Hvézdi¢ky nebo rozbalovaci otazky zabiraji vic
mista a pfitahuji pozornost. Pomoct mohou strukturovana data.

O Podstatné dejte dopredu. Delsi titulky se ve vysledcich zkracuji, takZze na konec patfi
nazev firmy, ne to hlavni.

O Pouzijte slova z dotazu. Google je ve vysledku zvyrazni tu¢né, coz samo o sobé
pfitahuje oko.

O Pridejte konkrétni daj. Cena, lh{ta, pocet. ,Rekonstrukce koupelny Praha — cena a
terminy” porazi ,Rekonstrukce koupelen®”.

Cely rozbor najdete na strance Nizky CTR: jste vidét, ale nikdo neklikne.
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